Pautas para Envio do material

Televisdo/Cinema  Gréfica ¢ Via Publica « Radio « Desenho/Marketing Direto ¢
Técnicas de Producédo Audiovisual ¢ Interatividade * Inovacdo em Meios ¢
Campanhas Integrais

Prazo das inscricoes
O prazo de inscri¢do do material é na quarta-feira 15 de abril de 2009.
Sem excec¢do, ndo serdo aceitas inscrigdes apos o prazo limite.

Televisdo/Cinema e Técnicas de Producdo Audiovisual

Enviar um arquivo MOV (em compressdo DV) ou MPEG-2 Program stream (com audio
embebido). Video Bit Rate 7500kb/s, Audio MPEG layer 2 (384kbps), em PAL
(720x576 pixels), ou NTSC (720 x 480 pixels).

Nenhum comercial pode ultrapassar 3 minutos de duracéo.

Os comerciais que integrem uma campanha (no maximo 4), devem ser enviados por
separado.

Nota: para uma tarefa mais completa dos jurados, recomenda-se aos participantes do
Brasil e Portugal, legendar as pecas em espanhol.

Grafica/ Via Publica

Por cada peca inscrita, enviar um arquivo jpg a 150 dpi em RGB, em um formato
maximo de 44 cm x 30,5 cm sendo horizontal ou vertical segundo a pega. (o lado mais
extenso do aviso deve ter 44 cm e o outro lado ndo deve passar 30,5 cm. Se por
exemplo uma peca tem formato quadrado, entéo os lados devem medir 30,5 cm).

Nota: nas categorias "Campanhas" deve-se anexar um arquivo por cada uma das pecas
que as integram (no maximo 4).

Réadio

Por cada peca inscrita — duracdo méaxima trés minutos — enviar um arquivo em formato
“mp3”. Os comerciais que conformem uma campanha, devem enviar-se separadamente
(no méximo 4).

Para pecas participantes em portugués, é recomendavel transcrevé-las ao espanhol,
anexando um arquivo em formato Word.




Interatividade

As pecas inscritas deverdo estar alojadas numa URL ativa.

Segundo os campos que aparecam no formulario de inscricdo deverd ingressar: 0 nome
da peca, URL, selecionar a categoria na qual sera julgada e completar em forma integral
todos os campos requeridos na ficha técnica de inscrigdo, com a descri¢do da campanha,
objetivo, estratégia, periodo de publicacdo e data de langcamento. Para assegurar a
objetividade do jurado, as entries devem ser apresentadas on-line sem a presenca da
marca das agéncias.

Desenho/Marketing Direto
Por cada peca inscrita, enviar um arquivo jpg a 150 dpi em RGB, num formato
maximo de 44 cm de altura x 30,5 cm de largura.

Categorias 60/61/62:

O arquivo deve conter fotografias das pecas criadas (packagings, pecas bidimensionais
ou tridimensionais)

Categoria 63

No caso de e-mails, o arquivo deve conter uma reproducéo do correio eletrénico criado
(como o destinatario recebeu). No caso de Celulares, devem dispor fotografias da tela
do celular nas que se aprecie a mensagem enviada, como o destinatario recebeu. E
possivel escrever epigrafes que correspondam a cada uma das fotos e que expliquem a
acao.

Categorias 64/65:

O arquivo deve conter fotografias das pecas ou acGes realizadas sendo possivel escrever
epigrafes que correspondam a cada uma das fotos, aclarando a acéo.

Na disciplina Desenho e Marketing Direto, além de enviar o material on-line
(obrigatorio), os participantes tém a possibilidade, se desejarem, de enviar também a
peca da forma que foi realizada, de forma fisica, por correio postal, para uma melhor
apreciacao do jurado. Neste caso, que é opcional, o participante devera pagar todos 0s
custos de envio correspondentes e gastos alfandegarios. Sob nenhum conceito a FIAP
se responsabiliza pela retencéo de material na Alfandega por falta de pago de taxas
respectivas. O material deve chegar a sede da FIAP: Av. Leandro N. Alem 734
(C1001AAP) - Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Republica Argentina,

até segunda-feira 20 de abril de 2009. O participante devera aclarar em lugar visivel e
claro o numero de ID correspondente da peca enviada. O material recebido com
posterioridade a data indicada ndo sera aceito e so sera julgado pelo jurado a peca
enviada on-line (eletronicamente).



Inovacdo em Meios

Todas as pecas devem estar relacionadas, com a prépria mensagem ou apenas com uma
campanha publicitéria. As relacionadas com mais de uma campanha publicitaria
(mesmo se promovem o mesmo produto), ndo serdo julgadas. As pecas que estdo
relacionadas com diferentes campanhas devem ser apresentadas em forma individual e
inscrever por separado.

Além disso, o material pode ser apresentado no maximo em trés categorias.

Pautas de envio do material: por cada peca inscrita enviar:

a) Um arquivo da peca se a mesma é de Televisdo/Cinema, Radio ou Grafica (com as
especificacBes descritas anteriormente).

b) Um arquivo jpg de 44 cm de largura x 30,5 cm de altura, em RGB, que contenha um
board explicativo para exibir ao jurado e na mostra grafica do festival, que contenha a
seguinte informagéo:

Sintese do conceito e da idéia (ho maximo 50 palavras em espanhol ou portugués) que
ressalte em forma detalhada e explicativa a ag&o.

Descricdo da estratégia da acao (seja de meios ou dados-chave acerca da peca inscrita:
lugar, eventos, etc., que ilustrem a idéia de como 0s consumidores a recebem).
Imagens ou fotografias das pecas. Importante: no caso dos comerciais de Televisdo ou
Cinema, apresentar fotogramas dos mesmos.

¢) Material de apoio (somente no caso de apresentacdes com conteido audiovisual): se
desejar enriquecer a mostra com um trabalho audiovisual, enviar um arquivo em
formato “Quick Time” (ndo deve exceder 5 minutos de duracao).

NOTA: para um trabalho mais completo dos jurados recomenda-se aos participantes
do Brasil e Portugal, legendar em espanhol.

Campanhas integrais
Enviar um arquivo para cada una das pecas que integram a campanha, segundo as
especificacOes de envio descritas, correspondentes a cada uma das disciplinas.

Estudantes Criativos

Os estudantes de Publicidade, Comunicacdo Social, Desenho Grafico ou carreiras afins,
podem participar com propostas graficas. Devem ser anncios que formem uma
campanha, estes devem ser inscritos separadamente e pagar a taxa correspondente por
cada anuncio inscrito. Apresentar no maximo cinco pegas de trabalhos praticos — ndo
publicados — realizado para a respectiva casa de estudo. Cada equipe participante deve
estar integrado por dois estudantes.

Por cada peca inscrita, enviar um arquivo jpg a 150 dpi em CMYK.

Este deve ter um formato maximo de 44 cm x 30,5 cm sendo horizontal ou vertical
segundo a peca. (O lado mais extenso do aviso deve ter 44 cm e o outro lado néo deve
exceder 30,5 cm).

Apenas os arquivos que cumpram com as medidas e especificagdes descritas e
entregues no prazo, terdo direito a ser exibidos na mostra grafica do festival. As pecas
da disciplina Campanhas Integrais apenas serdo exibidas ao jurado para anélise e
avaliacdo, e ndo na mostra grafica.
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